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Бриф на контекстную рекламу

	Дата: 00.00.0000
	Яндекс.Директ


Заполнение заказчиком брифа – один из важнейших подготовительных этапов в процессе подготовки любой рекламной кампании.

Пожалуйста, уделите брифу должное внимание и достаточное количество времени и, по возможности, максимально подробно ответьте на приведённые вопросы: полученная посредством брифа информация позволит нам наилучшим образом сформировать представление о компании, потребностях Вашего бизнеса, целях и задачах продвижения, а также максимально точно и быстро оценить его бюджет.
Игнорируйте желания что-то пропустить или не дописать, потому что Вам кажется, что это не существенно. Не задавайтесь вопросом: «А зачем это нужно?» - просто сделайте это. Кроме всего прочего, вы можете добавить в таблицы какие-либо данные, не упомянутые, но которые могут быть важными.
При заполнении просим использовать корректные данные и действительную информацию. Обращаем Ваше внимание, что информация, передаваемая Вами через бриф, конфиденциальна и передаче третьим лицам не подлежит.
Информация о компании

	Название компании
	

	Основные продукты и оказываемые услуги
	

	Виды продуктов/услуг
	

	Адрес текущего сайта
	

	Девиз (слоган)
	


Способы связи

	Контактное лицо
	

	Телефон
	

	Email
	

	Адрес офиса
	


Положение на рынке. Клиенты. Конкуренты.
	Сфера деятельности
	

	Как давно на рынке?
	

	Целевая аудитория
	

	Распишите географию Ваших клиентов
	

	Откуда клиентов у вас всех больше? Почему?
	

	Перечислите ключевых клиентов (отдельно выделите тех, с которыми Вы работаете более 3-х лет)
	

	Есть ли среди Ваших клиентов те, кто могут дать рекомендации о Вашей компании и услугах своим партнерам/клиентам?
	

	Присущ ли фактор сезонности в продажах товара/услуги? Если да, распишите сезоны
	


Преимущества и недостатки. Конкуренты
	Ваши прямые конкуренты и их сайты
	

	Перечислите преимущества и недостатки Вашей компании
	

	Перечислите факторы качества Ваших услуг
	

	Перечислите преимущества и недостатки Ваших конкурентов
	

	Перечислите факторы качества услуг Ваших конкурентов
	

	Уровень цен, скидки, акции, специальные предложения
	

	Время (режим) работы/приёма заказов
	


Параметры рекламной кампании
Укажите данные для более точной настройки рекламной кампании ниже.
	В каких системах контекстной рекламы необходимо проводить кампанию?
	□ Яндекс.Директ (реклама отображается в поиске Яндекс, Рамблер, TUT.BY)

□ Google AdWords (отображается в поиске Google, Mail.ru)

	Цель рекламной кампании
	увеличение  продаж, увеличение заказов с помощью On-line формы заказов, увеличение звонков, брендинг (повышение узнаваемости), реклама нового товара (услуги), другие цели – напишите, какие

	Требуемое количество целевых действий потенциальных клиентов, в месяц
	Заявок, звонков, писем… Просчитайте свою воронку продаж

	Ключевые слова, словосочетания (поисковые запросы), в ответ на которые должна отображаться контекстная реклама
	

	Регион показа объявлений
	

	Время показа объявлений
	

	Должны ли рекламные объявления отображаться на других тематических сайтах?
	

	Предполагаемый бюджет: какую сумму Вы готовы ежемесячно вкладывать в контекстную рекламу?
	

	Максимальная цена за переход на сайт
	


	Ваши комментарии, вопросы, пожелания



	

	



После заполнения брифа, пожалуйста, пришлите его на адрес info@ibuzzpromo.ru, мы свяжемся с вами для уточнения деталей и начала нашего плодотворного сотрудничества. 


Спасибо, что обратились к нам!
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